KLIENT

Cestovna kancelaria posobiaca na trhu uz 19 rokov. '

Specializuje sa na letecké zajazdy a dovolenkové pobyty v a C. u r u
zahranici. Prelom rokov je pre Cestovnu kancelariu

zacCiatkom novej sezony, kedy potrebuje prezentovat’ svoju

ponuku zajazdov na nadchadzajuci rok a zaujat tak P
Sezdénna ponuka

produktov a sluzieb
v ramci cestovného ruchu

klientov, ktory nakupuju dovolenky a zajazdy v predstihu.
Cestovna kancelaria tento rok tiez oslavuje 19-te vyrocie od

zaloZenia spolo¢nosti.

Ciele kampane:

Identifikovat’ a oslovit’ publikum, ktoré
nakupuje dovolenky v predstihu z
doévodu zliav — first minute

priviest zakaznikov na landing page,
kde sa zobrazuju first minute zajazdy,
zlavy a limitované ponuky pri
prilezitosti 19. narodenin firmy

branding — odkomunikovat firmu ako
spolahliva a overenu znacku s
nadStandardnymi sluzbami — 19
rokov na trhu...

Jednoducha zmena kreativy v
systéme priamo inzerentom
(pldnované zmeny po€as kampane)

Zhrnutie:

- Doba trvania kampane:
december 2010 — februar 2011

Implementacia:

cielenie prostrednictvom kanalu
cestovanie vyuzitie velkych formatov
(300x300, 728x90, 120x600...)

sledovanie vykonnosti kampane pomocou
real-time Statistiky v systéme adGuru a
nasledna Uprava jednotlivych formatov a
bid-ov

vyuzitie jednoduchého update-u kreativy v
systéme adGuru, pre Upravu bannerov
podla Easového planu kampane a pre
aktualnost zobrazovanej ponuky.

Vysledky:

zakaznikov privedenych priamo na
stranku cestovnej kancelarii 2132

zobrazeni reklamnych bannerov 2 435 155

celkova cena za kamparni 256 €

cena za 1 zakaznika
privedeného na stranku

cena za 2 433 023 videni
reklamnych bannerov




